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Prologo

Reflexionar acerca de los medios y tecnologias de comunicacion y
acerca de su existencia y actuacion al interior de las sociedades contempo-
rdneas (para no empezar estas lineas incurriendo en el error epistemolégico
de suponer su “impacto”, como si se tratara de factores exogenos a las so-
ciedades impactadas) no es una tarea ficil. La dificultad proviene del he-
cho de que nuestra socializacién no es previa al relacionamiento y uso que
hacemos de/con los medios, como George Gerbner (1996) indicara magis-
tralmente en el titulo de uno de sus articulos: se trata de comprender lo que
significa vivir con las tecnologias de comunicacion.

Esta tarea es abordada de manera especialmente intensa (por lo obvia,
aunque no carente de conflictividad) en esos espacios curriculares con los
que cuenta cualquier licenciatura en Comunicacion Social, y que se suelen
llamar “Teorias de la comunicacién”. Dado que los medios y tecnologias
de comunicacion tienden a naturalizarse como parte de nuestro ecosistema
comunicativo, estas instancias se ven obligadas a apostar a una suerte de
extrafiamiento de lo cotidiano, a la reflexién critica acerca de las propias
posiciones de estudiantes y docentes como usuarios y consumidores de me-
dios, a la comprension de la manera en que nuestro objeto (y nuestra profe-
sién) se ha desarrollado de manera intimamente vinculado al despliegue de
la modernidad capitalista.

En el caso de las reflexiones puntuales contenidas en el libro que el lec-
tor tiene en sus manos (o en su pantalla), debo aclarar que han recorrido un
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largo trayecto. Su origen se ubica, para cada texto, en algiin momento de
los tltimos quince afios, siempre en relacion a la citedra Teorias y sistemas
de la comunicacion en la Licenciatura en Comunicacién Social de la Uni-
versidad Nacional de la Patagonia San Juan Bosco. Algunos capitulos fue-
ron publicados como articulos en revistas académicas del campo', otros
vieron algo de luz en el portal Nombre Falso, un proyecto que animamos
con Fernando Becerra Artieda entre 2001 y 2007, y que atn puede consul -
tarse en linea (http://www.nombrefalso.com.ar)?, algin otro fue publicado
en actas de jornadas de investigacion’. Pero la mayoria sélo ha circulado
como apuntes de cdtedra, material de apoyo para los estudiantes o ayuda-
memorias de los docentes.

Aln cuando la situacién de produccién recién explicada implica, por un
lado, que los distintos capitulos responde a contextos biografico-histéricos
diferentes y, por el otro, vuelve inevitables algunas reiteraciones, me pare-
ci6 apropiado reunir estos textos en un libro que diera cuenta del recorrido
realizado, como parte de un proyecto especifico. Al efecto, ademds de una
revision formal, cada capitulo ha sido complementado con recursos web
que pueden servir para ampliar conceptos, ilustrar ideas o establecer rela-
ciones.

La Secretaria de Investigacion y Posgrado de la Facultad de Humanida-
des y Ciencias Sociales de la UNPSJB y la Editorial Universitaria de la Pa-
tafonia han hecho posible la edicién de este libro, y quisiera destacar espe-
cialmente el apoyo de Graciela Iturrioz en la primera y de Daniel Pichl en
la segunda. Mi agradecimiento para todos los estudiantes que han cursado
en estos afios Teorias y sistemas de la comunicacion: ellos han sido el prin-
cipal acicate para el estudio y la reflexion sobre estos temas. Agradezco
también a los estudiantes de las materias Teorias de la comunicacion I y Il
de la Universidad Nacional de la Patagonia Austral, con quienes he podido
compartir estas ideas en los ultimos semestres. Mi gratitud para los docen-
tes que se han desempefiado en el equipo de cédtedra, y especialmente para
Fernando Becerra Artieda (autor del capitulo 14), de quien me enorgullece

Versiones de los capitulos 8 y 13 aparecieron, respectivamente, en Question N° 14
(otofio de 2007) y Oficios terrestres N° 21 (2008), ambas publicaciones de la Facultad
de Periodismo y Comunicacién Social de la Universidad Nacional de La Plata.

Asi fueron publicados los capitulos 2 y 14.

El capitulo 15 fue publicado en las Actas de las I° Jornadas de Investigacion en Ciencias
Sociales de la FHCS-UNPSJB (2007).



